Comunicazione d'impresa: serie LE SCHEDE AZIENDALI © 2009 Editoriale Largo Consumo sl

Leifheit festeggia
quest'anno il 50°
anniversario della sua
fondazione, essendo nata
nel 1959 in Germania come
impresa di famiglia scaturita
da un’idea di base: offrire

al consumatore una scopa
meccanica puliscitappeti
per la pulizia veloce,
comoda ed efficace

dei tappeti e dei pavimenti.
Nel tempo, I'azienda amplia
la propria gamma e diviene
una spa ad azionariato
diffuso, quotata alla Borsa
di Francoforte, e ogg
rappresenta un Gruppo
internazionale leader in
Europa in vari settori: cura
della biancheria, pulizia
della casa, accessori
cucina, con il marchio
Leifhett; articoli per la
preparazione dei dolci (non
alimentari) con il marchio
Cameo/Dr. Oetker; bilance
pesapersone e pesa
alimenti con il marchio
Soehnle; accessori

da bagno con i marchi
Spirella e Kleine Wolke.

Il Gruppo oggi svolge

un fatturato di poco meno
di 300 milioni di euro

e occupa oltre 1.400
persone. Nel 1982
Giuseppe Goi ha fondato

la filiale italiana, con una
propria struttura logistica

€ Una propria organizzazione
commerciale che
distribuisce tutti i prodotti
del Gruppo, a eccezione

di Spirella e Kleine Wolke,

e che, partendo da un
fatturato di poche decine

di migliaia dii euro, ha superato
negli ultimi anni

gli 8 milioni di euro.

LEIFHEIT

eifheit si & recente-
L mente rafforzata con i

marchi Birambeau e

Herby, leader in Fran-
cia rispettivamente negli ac-
cessori di cucina e negli
stendibiancheria. Queste
due aziende si occupano an-
che della produzione di arti-
coli a marchio privato per le
maggiori catene distributive
europee. Grazie a queste ul-
time acquisizioni, Leifheit
rafforza la propria posizione
di leader europeo nei settori
della cucina e della cura del-
la biancheria, consolidando
con il marchio Soehnle la
propria leadership europea
nel settore delle bilance do-
mestiche. Leifheit prosegue
cosi la sua mission con il
motto “sempre un’idea in
piu”, volto a rimarcare che i
suoi prodotti offrono sempre
nuove e migliori soluzioni per
rendere facile, comodo ed
efficace lo svolgimento delle
faccende domestiche.
L’obiettivo del Gruppo &
quello di rafforzare la posizio-
ne di market leader europeo

La sede Leifheit di Nassau.

nei suoi settori di elezione:
cura della biancheria, pulizia
della casa, cucina e bilance.
Filo conduttore di tutti i pro-
dotti nei vari brand ¢ la pro-
posta di prodotti qualita,
spesso con elevati contenuti
di innovazione, pensati per
soddisfare i bisogni del con-
sumatore. | canali distributivi
privilegiati sono quelli della
gd e do, dove gli spazi per-
mettono una presentazione
piu completa ed efficace del-
le proprie proposte commer-
ciali, accanto a quello tradi-
zionale e degli specialisti,
che apprezzano gli
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LA COMPOSIZIONE DEL GRUPPO
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della biancheria | Dy, Qetker Pasticceria

investimenti  del
Gruppo in innovazio-
ne e comunicazione.
Studio, progettazio-
ne e controllo dei
prodotti sono a cura
della Casa Madre in
Germania. La produ-
zione avviene, per la
maggior parte, negli
stabilimenti di pro-
prieta in Germania e

comunque in ambito
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Ue. Il magazzino logistico in
ltalia e la struttura commer-
ciale e marketing della filiale
italiana facilitano e rendono
immediata la risposta a ogni
richiesta dei clienti. Fulcro
della politica distributiva del
Gruppo € fornire un efficien-
te e moderno servizio di
supporto ai clienti per la rea-
lizzazione di layout espositi-
vi personalizzati, calibrati e
studiati sulla base delle spe-
cifiche esigenze del pdy, al
fine di ottenere il massimo
risultato possibile di vendita
e redditivita.

Nel contempo, tale servizio
serve ad accelerare e ad
agevolare il consumatore
nelle proprie scelte. Questo
per Leifheit & il sistema mi-
gliore per continuare a cre-
scere durevolmente e raffor-
zare la quota di mercato.

| successi di questi 50 anni
sono la valida testimonianza
che la strada intrapresa &
corretta e fruttuosa.

1 PUNTI DI FORZA

¢ alta qualita e innovazione al
servizio delle esigenze del
consumatore

¢ studio, progettazione e controllo
interno dei prodotti

« efficiente e moderno servizio di
supporto ai clienti dei canali
moderno e
tradizionale/specializzato

Leifheit Ag Succursale Italiana
Via Creta, 31

25124 Brescia

Tel. 030.222420

Fax 030.2427555
www.leifheit.com
info.italy@Ieifheit.com
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