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Cooperlat
tutela

e diffonde

la qualita

Tutelare e valorizzare le tipicita
regionali e, nel contempo, svilup-
pare le strategie di marketing, com-
merciali e distributive piu idonee per
portare il meglio delle produzioni
locali in tutto il Paese: in estrema sin-
tesi, si pud definire cosi la mission
strategica di Cooperlat. A tal fine, il
gruppo marchigiano in questi anni ha
perfezionato I'acquisizione di tutta
una serie di aziende molto radicate a
livello locale e quindi di un nutrito
novero di brand, riuniti sotto il “mar-
chio ombrello” di Gruppo Fattorie
ltalia, saldo punto di riferimento per
la distribuzione e i consumatori.

Gruppo Fattorie Italia promuove la ri-
scoperta di sapori squisitamente tra-
dizionali, garantendo il mantenimen-
to della qualita e della tipicita, nel ri-
spetto dei metodi di produzione di un
tempo. Il che significa operare per-
ché ogni prodotto non sia solo buono
€ sano oggi, ma si conservi tale nel
tempo. Tutto questo si traduce in un
valore aggiunto per prodotti gia di al-
to profilo e in un’ulteriore garanzia
per marchi del calibro di Tre Valli, Lat-
te Cigno, Colavev Valtellina, Deltalat,
Sibilla, Valmetauro, Latte Reggiano,
Vivisano e Vivileggero, Abit e Fresco-
Marche.

Cooperlat scarl
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