
a Caldirola di presidiare
al meglio tutte le quattro
aree Nielsen.

mass market. La capilla-
re rete di vendita struttu-
rata negli anni permette
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PRODOTTI IN PRIMO PIANO

Ha oltre cent’anni di
storia e rinnova, an-

no dopo anno, il suo
grande dinamismo sotto
il profilo sia commercia-
le, sia assortimentale:
Caldirola si conferma pro-
tagonista nel mercato del
vino e, in particolare, nel
canale della distribuzione
moderna, che non a caso
è stata una delle prime
aziende ad approcciare
con convinzione, negli
anni Settanta, intuendo-
ne le enormi potenzialità
di sviluppo. In effetti, na-
ta nel lontano 1897, sol-
tanto negli anni Quaranta
del secolo scorso l’azien-
da avviò una vera e pro-
pria attività commerciale,
pur limitata a un ambito
locale. Attività che negli
ultimi trent’anni è andata
assumendo la dimensio-
ne di un business conso-
lidato a livello nazionale
e in costante sviluppo sui
mercati esteri.
Caldirola è leader nel ca-
nale moderno e, con 85
milioni di bottiglie ven-
dute all’anno, è la prima
azienda vinicola in Italia
nel segmento del vetro.
Oggi l’azienda è gestita
da un pool di manager
specializzati e con una
forte esperienza nel

Gli elementi distintivi del-
la politica aziendale si
possono sintetizzare nel-
l’ampia gamma di prodot-
ti in grado di soddisfare
ogni esigenza di consu-
mo; nell’ottimo rapporto
qualità/prezzo della pro-
posta commerciale; in un
mix di servizi studiati “ad
hoc” per le necessità dei
punti di vendita della di-
stribuzione moderna. 
Alla base di tutto resta na-
turalmente l’accurata se-
lezione nelle zone di ori-
gine dei vini, che vengo-
no rigorosamente control-
lati dal laboratorio analisi
interno e quindi imbotti-
gliati nello stabilimento di
Missaglia, che dispone di
tre linee completamente
automatizzate.

Un brand
valorizzato

E veniamo all’assorti-
mento, che quest’anno
vede il varo di una gran-
de novità, frutto peraltro
della valorizzazione di un
“patrimonio” già presen-
te in azienda. Parliamo
del marchio La Cacciato-
ra, che già firma il core
business storico di Caldi-
rola, ovvero la Barbera
d’Asti doc. 
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CALDIROLA
Il protagonista del retail
lancia la nuova gamma 

di vitigni regionali
firmati “La Cacciatora”
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Ebbene, il progetto di
creare un nuovo brand
per dare ancora più forza
all’offerta, ha portato il
management alla deci-
sione di “giocare in ca-
sa”, puntando proprio su
un ampliamento della
gamma di vini La Caccia-
tora. Un marchio che ne-
gli anni ha saputo con-
quistare la fiducia dei re-
tailer e dei consumatori
grazie a un’equilibrata
combinazione di qualità
e prezzo.
La rinnovata gamma di
vini La Cacciatora, che
andranno ad affiancare
la Barbera d’Asti doc e il
classico “Cuvée del Cen-
tenario vdt”, presenta il
meglio dei vitigni regio-
nali più venduti in Italia.
Caldirola, infatti, ha se-
lezionato la Bonarda Ol-
trepo Pavese doc, il Gar-
ganega Chardonnay Ve-
neto igt, il Lambrusco di
Modena igt secco e ama-
bile, il Trebbiano Raven-
na igt vdt, i l  Chianti
docg, il Montepulciano
d’Abruzzo doc e il Nero
d’Avola doc: come si ve-
de, un’offerta davvero di
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Casa Vinicola Caldirola spa
Via San Bartolomeo, 8
23873 Missaglia (Lc)

Tel. 039.593121
Fax 039.9201193
www.caldirola.it

casa.vinicola@caldirola.it

alto livello, che si collo-
ca al vertice dell’assorti-
mento Caldirola.

Un lancio che crea
forti aspettative

Inutile dire che l’azienda
si attende molto dalla
nuova gamma La Caccia-
tora, pensata per rispon-
dere alle tendenze e al
gusto dei consumatori.
Naturalmente, è stata
pianificata un’importante
campagna pubblicitaria
sulle principali testate
trade e del settore. A
questo proposito, va sot-
tolineato che una presti-
giosa rivista specializzata
ha recentemente realiz-
zato una degustazione
dei vini La Cacciatora, ri-
cavandone giudizi più
che lusinghieri. Un buon
viatico per la nuova li-
nea.
A completare l’offerta
dell’azienda lombarda,
non vanno dimenticati
due brand storici: i vini
Caldirola e Maestri Canti-
nieri. Il nuovo catalogo
relativo al primo brand
sarà presentato all’ormai
prossimo appuntamento
del Vinitaly di Verona; il
secondo brand, dal can-
to suo, presidia l’area del
primo prezzo con un cre-
scente successo.

L’azienda, confermandosi protagonista
nel retail, ha deciso di valorizzare
il proprio marchio La Cacciatora,

affiancando alla Barbera d’Asti doc,
prodotto di punta dell’azienda,

una gamma di vini che rappresentano
al meglio la tradizione vinicola regionale

italiana: una proposta di alto profilo,
per soddisfare gli attuali trend di consumo

Intanto l’azienda rafforza l’export
Caldirola continua a crescere e a pun-
tare sul mercato italiano: l’anno scor-
so l’azienda ha messo a segno un in-
cremento del fatturato pari al 3%, in
un contesto di mercato non certo tra i
più facili. Allo stesso tempo, va facen-
dosi sempre più consistente il peso
dell’export. Basti pensare che nel
2007 le esportazioni sono cresciute
del 15%, a dimostrazione di una con-
creta attenzione per
i mercati internazio-
nali, dove ormai Cal-
dirola sviluppa sta-
bilmente oltre il
20% del proprio giro
d’affari. 
Per quanto riguarda
le aree più impor-
tanti, va citata in-
nanzitutto l’Europa,
dove Caldirola presi-
dia non solo mercati

più “tradizionali” quali Germania e
Spagna, ma anche realtà in forte
espansione, come la Russia o i Paesi
dell’Est (è il caso delle Repubbliche
Ceca e Slovacca o della Polonia). Oltre
oceano, Caldirola sta ottenendo ottimi
riscontri in Paesi quali il Brasile, così
come in talune realtà apparentemente
remote dell’Estremo Oriente, quali
Thailandia e Corea del Sud. 

I mercati esteri –
nei quali spesso l’a-
zienda commercia-
lizza prodotti “ad
hoc” , come il Lam-
brusco fermo desti-
nato alla Germania
– sono tendenzial-
mente coperti da di-
stributori specializ-
zati, gestiti diretta-
mente dalla sede di
Missaglia.

LA SUDDIVISIONE DEL FATTURATO
PER AREE
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