
GGllii  iinntteerrvveennttii ssuullllaa llooggiissttiiccaa hhaannnnoo rraapp--
pprreesseennttaattoo iinn qquueessttii aannnnii uunn mmooddoo ppeerr llee
aazziieennddee ddii aabbbbaatttteerree ii ccoossttii.. SSeeccoonnddoo lleeii,,
nneell ssuuoo sseettttoorree ccii ssoonnoo aannccoorraa aarreeee  ddii
““ccoosstt ssaavviinngg””?? 

SSttaannddaarrddiizzzzaazziioonnee pprroodduuttttiivvaa ee aappppiiaattttii--
mmeennttoo vveerrssoo iill bbaassssoo ddeellll’’ooffffeerrttaa sseemmbbrraa
ssiiaannoo llaa rriissppoossttaa aa uunn ppootteerree dd’’aaccqquuiissttoo
rriiddoottttoo ddeell ccoonnssuummaattoorree.. CCoommee hhaa rreeaaggii--
ttoo iill ccoommppaarrttoo ddeeggllii ssppuummaannttii?? EE ccoonn
qquuaallii ssttrraatteeggiiee iill pprrooddoottttoo ddii mmaarrccaa ddeevvee
pprrooppoorrssii iinn qquueessttoo ccoonntteessttoo??

Accelerare 
sull’innovazione
S viluppare un marketing di successo

nel mercato degli spumanti italiani di
pregio è diventato complicato. Ad Anto-
nio Motteran, direttore generale di Car-
penè Malvolti, azienda storica del com-
parto presente in 38 diversi Paesi del
mondo, il compito di tracciare un quadro
del settore.

AAnncchhee iill 22000055 èè ssttaattoo uunn aannnnoo ddiiffffiicciillee ppeerr
ll’’eeccoonnoommiiaa iittaalliiaannaa:: ccoommee ssii èè rriifflleessssoo nneell
vvoossttrroo sseettttoorree ee ccoommee ppeennssaa ppoottrràà eesssseerree
iill 22000066 aallllaa lluuccee ddeeii pprriimmii ddaattii ddeellllaa vveenn--
ddeemmmmiiaa 22000055??

CCoommee rriillaanncciiaarree lloo ssppuummaannttee iittaalliiaannoo ssuuii
pprriinncciippaallii mmeerrccaattii ee pprroommuuoovveerrlloo ssuuii mmeerr--
ccaattii eemmeerrggeennttii ccoommee GGiiaappppoonnee,, RRuussssiiaa,,
PPaaeessii ddeellll’’EEsstt?? 

IIll 22000055 èè ssttaattoo ll’’aannnnoo ddeellllee pprroommoozziioonnii
pprreessssoo llaa ggddoo.. AAnncchhee iill sseettttoorree ddeeggllii ssppuu--
mmaannttii hhaa ddoovvuuttoo ppiieeggaarrssii aa ttaallii pprraattiicchhee
ccoommmmeerrcciiaallii,, nnoocciivvee ppeerr ll’’iimmmmaaggiinnee ddeell
pprrooddoottttoo ddii mmaarrccaa??
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Onestà, competenza, concretezza,
pionierismo, anche a livello istituzionale:

sono cruciali per una ripresa 
di competitività del nostro Paese.

Antonio
Motteran
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AA ssuuoo aavvvviissoo iill sseettttoorree ddeeii vviinnii hhaa rraagg--
ggiiuunnttoo uunn aasssseettttoo qquuaassii ddeeffiinniittiivvoo aa lliivveell--
lloo ddii aaccccoorrppaammeennttii ee ddii ffuussiioonnii aazziieennddaallii,,
ooppppuurree ccii ssii ddeevvoonnoo aatttteennddeerree uulltteerriioorrii
nnoovviittàà??
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Vini spumantiF

SCHEDA MERCATO

IL SETTORE SPUMANTI: sintesi 2004

Numero di imprese
Numero di addetti
Numero di addetti per impresa
Valore della produzione, a prezzi di fabbrica (mln. di euro)
Variazione media annua in valore della produzione 2004/2000 (%)
Valore del mercato (mln. di euro)
Variazione media annua in valore del mercato 2004/2000 (%)
Previsioni di sviluppo del mercato a:
• 2005/2004
• 2006/2005
a in valore
Fonte: Databank - Data di chiusura della ricerca: marzo 2005

Dimensione / Trend del mercato Spumanti - Canale: vac

a.t. a.-s. 2005 % var. a.t. a.-s. 2004
Quantità (000 kg)

Valore (000 euro)

Allocazione geografica Area 1 Area 2 Area 3 Area 4 
(% sulle vendite in quantità)
Allocazione per tipologia di negozio (% sulle vendite in quantità)
ipermercati+super:  libero servizio:  discount:  bottiglierie:  

Importanza dei segmenti (% sulle vendite in quantità)
fino a 74 cl 75 cl oltre 75 cl

totale spumanti 75 cl
dolci prosecchi secchi

Rank dei produttori/marche (quantità)
1 4 7
2 5 8
3 6 9

Intensity index vol
Fonte: AcNielsen - anno terminante settembre 2005

Dimensione / Trend del mercato Spumanti - Canale: bar

a.t. a.-s. 2005 % var. a.t. a.-s. 2004
Quantità (000 kg)

Allocazione geografica Area 1 Area 2 Area 3 Area 4 
(% sulle vendite in quantità)
Allocazione per tipologia di negozio (% sulle vendite in quantità)
ipermercati+super:  libero servizio:  discount:  bottiglierie:  

Importanza dei segmenti (% sulle vendite in quantità)
fino a 74 cl 75 cl oltre 75 cl

totale spumanti 75 cl
dolci prosecchi secchi

Rank dei produttori/marche (quantità)
1 4 7
2 5 8
3 6 9

Fonte: AcNielsen - anno terminante settembre 2005

Le esportazioni

000 ettolitri 2001 2002 2003 2004 var. % ’04/’03
Spumante

Fonte: Ismea
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