
LLaa ccoonnqquuiissttaa ddeeii ccoonnssuummaattoorrii,, ooggggii mmooll--
ttoo aatttteennttii aall ppoorrttaaffoogglliioo,, èè sseemmpprree ppiiùù
ddiiffffiicciillee ppeerr llee iimmpprreessee ddii mmaarrccaa,, ccoossìì ccoo--
mmee iill ffaarr ffrroonnttee aa uunnaa ppoolliittiiccaa ddii pprreezzzzii
ssppeessssoo aaggggrreessssiivvaa ddaa ppaarrttee ddeell ttrraaddee ee
aallll’’ooffffeennssiivvaa ddeeii mmaarrcchhii ccoommmmeerrcciiaallii..
QQuuaall èè iill ssuuoo ccoommmmeennttoo iinn pprrooppoossiittoo??

MMoollttee aazziieennddee hhaannnnoo ffaattttoo ““ccoosstt ssaavviinngg””
nneell sseettttoorree aammmmiinniissttrraattiivvoo ee nneellllaa llooggii--
ssttiiccaa.. SSeeccoonnddoo lleeii ccii ssoonnoo aarreeee nneellllee
qquuaallii llee aazziieennddee ddeell ssuuoo ccoommppaarrttoo,, nnaa--
zziioonnaallii ee mmuullttiinnaazziioonnaallii,, ppoossssoonnoo ffaarree
uulltteerriioorrii rriissppaarrmmii??

Spazio al visual
merchandising
Il 2005 si è configurato come un anno

particolare, con alcuni mercati in sof-
ferenza e altri che hanno risposto bene
alla congiuntura economica non bril-
lante. Tra questi ultimi si può inserire il
comparto delle spugne per la cura del
corpo, anche se le difficoltà non sono
mancate, come ci spiega Goffredo Lura-
schi, direttore marketing di Spontex Ita-
lia e direttore marketing Europa divisio-
ne body care della multinazionale fran-
cese Mapa Spontex.

LL’’eeccoonnoommiiaa iittaalliiaannaa aanncchhee nneell 22000055 nnoonn
hhaa pprreesseennttaattoo ddaattii ppoossiittiivvii.. SSppeecciiaallmmeenn--
ttee aa lliivveelllloo ccoonnssuummii.. CCoomm’’èè ssttaattoo ll’’aannnnoo
ppeerr iill vvoossttrroo ccoommppaarrttoo??

IInn cchhee mmooddoo hhaannnnoo rreeaaggiittoo llee aazziieennddee
ddeell  sseettttoorree iinn tteerrmmiinnii  ddii  ppooll ii tt iicchhee
ccoommmmeerrcciiaallii ee ddii pprrooddoottttoo iinn qquueessttoo
sscceennaarriioo??

LL’’iinnnnoovvaazziioonnee,, sseeccoonnddoo aallccuunnii eeccoonnoommii--
ssttii,, ddoovvrreebbbbee eesssseerree llaa rriissppoossttaa ggiiuussttaa
ppeerr rriiddaarree vviiggoorree aaii ccoonnssuummii.. CChhee ccoossaa ccii
ssii ppuuòò aatttteennddeerree nneell vvoossttrroo ccoommppaarrttoo
ccoommee pprrooddoottttii nnuuoovvii?? 

ESpugne igiene persona

La formazione permanente costituisce
un elemento vincente oggi perché

consente di stare al passo con i tempi,
se non addirittura di anticiparli.

Goffredo
Luraschi
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LLaa ccoonnccoorrrreennzzaa cciinneessee ee ddeeii PPaaeessii ddeellll’’EEsstt
ssuuii pprrooddoottttii ddii bbaassssoo vvaalloorree uunniittaarriioo èè
sseemmpprree ppiiùù aaggggrreessssiivvaa.. CCoommee ssii ssttaa rreeaa--
ggeennddoo nneell ssuuoo ccoommppaarrttoo ee ccoommee ssee nnee
eessccee??

CCii ppiiaacceerreebbbbee cchhee lleeii  llaanncciiaassssee uunn mmeess--
ssaaggggiioo aallllee iissttiittuuzziioonnii ee aall mmeerrccaattoo ssuu
ccoommee rreeaaggiirree aa uunnaa ccrriissii eeccoonnoommiiccaa ddaa
ttrrooppppoo tteemmppoo pprreesseennttee nneell nnoossttrroo PPaaee--
ssee.. AA lleeii llaa ppaarroollaa..

Spugne igiene personaF

SCHEDA MERCATO

I consumi

I prodotti

I prezzi

I canali di vendita

Le imprese

Consumi di Cosmetici nei canali al dettaglio per settore: 1998-2004
(in milioni di euro - prezzi al pubblico a prezzi correnti, Iva inclusa)

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 var. % ’04/’03

Capelli

Corpo

Viso

Igiene corpo

Profumeria alcolica

Igiene bocca

Labbra

Trucco viso

Linea maschile

Occhi

Mani

Dermoigienici bambini

Confezioni regalo

Cofanetti trucco

Totale

var. % su a.p.

Fonte: Unipro
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