
MMoollttee iinndduussttrriiee iittaalliiaannee,, aaccccaannttoo aallllee
mmaarrcchhee pprroopprriiee,, llaavvoorraannoo aanncchhee ccoommee
iinndduussttrriiee tteerrzziissttee.. AA ssuuoo aavvvviissoo èè qquueessttaa
uunnaa ffoorrmmuullaa vviinncceennttee oo aallllaa lluunnggaa ppuuòò
ccrreeaarree ddeeii pprroobblleemmii?? 

LL’’IIttaalliiaa nneell sseettttoorree ddeeggllii ssppaazzzzoolliinnii ddaa
ddeennttii ee ddeeii pprrooddoottttii ppeerr ll’’iiggiieennee oorraallee èè
uunn PPaaeessee lleeaaddeerr.. QQuuaallii ssoonnoo,, aa ssuuoo aavvvviissoo,,
ii ppuunnttii ddii ffoorrzzaa ddii qquueessttaa pprreemmiinneennzzaa ee
ccoommee ccoonnsseerrvvaarrllii aanncchhee iinn ffuuttuurroo nneeii
ccoonnffrroonnttii ddii uunn’’aaggggrreessssiivvaa ccoonnccoorrrreennzzaa
iinntteerrnnaazziioonnaallee??

Flessibilità
nella struttura
La congiuntura avversa, nel 2005, ha

fatto sentire il suo peso non solo sui
mercati alimentari, ma anche su altri set-
tori come quello, del tutto particolare,
degli spazzolini da denti. Ma qui c’è sta-
ta una reazione sorprendente, che ha
puntato sull’innovazione virata soprat-
tutto sulla qualità, sul design e sulla co-
municazione. Una scelta strategica vin-
cente, come ci racconta in questa inter-
vista Isolina Zecchin, amministratore
unico dello Spazzolificio Piave, un’azien-
da di Onara (Pd) diventata leader di mer-
cato grazie all’apporto dello spazzolino
Silver Care, sostenuto da un’imponente
campagna pubblicitaria. 

IIll 22000055 ssii èè cchhiiuussoo iinn mmooddoo pprroobblleemmaattiiccoo
ppeerr ttuuttttii ii ccoonnssuummii.. CCoommee ssii èè ccoonncclluussoo
ll’’aannnnoo ppeerr llee aazziieennddee ddeell vvoossttrroo sseettttoorree ee
ssoopprraattttuuttttoo qquuaallii ssoonnoo llee pprroossppeettttiivvee ppeerr
iill 22000066??

CCoommee hhaannnnoo rreeaaggiittoo llee aazziieenn--
ddee ddeell ssuuoo ccoommppaarrttoo iinn tteerrmmii--
nnii ddii ppoolliittiicchhee ccoommmmeerrcciiaallii ee
ddii pprrooddoottttoo ppeerr ffrroonntteeggggiiaarree
ttaallee sscceennaarriioo ccoommpplleessssoo,, aann--
cchhee aa lliivveelllloo iinntteerrnnaazziioonnaallee??

AAnncchhee nneeggllii ssppaazzzzoolliinnii ddaa ddeennttii ll’’iinnnnoovvaa--
zziioonnee ssii ssttaa rriivveellaannddoo uunnaa lleevvaa ddii mmaarrkkee--
ttiinngg ffoonnddaammeennttaallee.. CChhee ccoossaa ccii ssii ppuuòò
aassppeettttaarree aannccoorraa ddii nnuuoovvoo iinn qquueessttoo sseett--
ttoorree ?? 
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Scegliere il prodotto nazionale in
presenza di qualità e condizioni migliori

è doveroso per le organizzazioni
di vendita presenti in Italia.

Isolina
Zecchin
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PPaarrlliiaammoo ddii ccoommuunniiccaazziioonnee.. NNeell sseettttoorree,,
PPiiaavvee èè ttoopp ssppeennddeerr ddaa aallccuunnii aannnnii.. QQuuaallii
ii mmoottiivvii ddii qquueessttaa sscceellttaa ee ccoommee mmaaii aallttrrii
pprroodduuttttoorrii nnoonn vvii hhaannnnoo sseegguuiittoo ssuu qquuee--
ssttaa ssttrraaddaa??

NNeell ssuuoo ccoommppaarrttoo ssii èè ffaattttoo mmoollttoo ppeerr rraa--
zziioonnaalliizzzzaarree llaa llooggiissttiiccaa,, rriidduurrrree ii ccoossttii
ccoommmmeerrcciiaallii,, oottttiimmiizzzzaarree llee ggeessttiioonnii aamm--
mmiinniissttrraattiivvee.. EEssiissttoonnoo,, sseeccoonnddoo lleeii,, uullttee--
rriioorrii aarreeee ddii ccoosstt ssaavviinngg??

Spazzolini da dentiF

SCHEDA MERCATO

Dimensione / Trend del mercato Spazzolini da denti 

a.t. s.-o. 2005 % var. a.t. s.-o. 2004 % var. a.t. s.-o. 2003
Quantità (000 pz)

Valore (000 euro)

Allocazione geografica Area 1 Area 2 Area 3 Area 4 
(% sulle vendite in quantità)
Allocazione per tipologia di negozio (% sulle vendite in quantità)
ipermercati+super:  libero servizio:  discount:  grocery:  

Importanza dei segmenti (% sulle vendite in quantità)
junior:  adulti:  

Rank dei produttori/marche (quantità)
1 5
2 6
3 7
4 8

Intensità index vol (super+iper – a.t. dicembre 2005):   

Fonte: AcNielsen - anno terminante ottobre 2005 - Canale: drug, totale Italia 

Dimensione / Trend del mercato Spazzolini elettrici

a.t. s.-o. 2005 % var. a.t. s.-o. 2004 % var. a.t. s.-o. 2003
Quantità (000 pz)

Valore (000 euro)

Allocazione geografica Area 1 Area 2 Area 3 Area 4 
(% sulle vendite in quantità)
Allocazione per tipologia di negozio (% sulle vendite in quantità)
ipermercati+super:  libero servizio:  discount:  grocery:  

Importanza dei segmenti (% sulle vendite in quantità)
junior:  adulti:  

Rank dei produttori/marche (quantità)
1 3
2 4

Fonte: AcNielsen - anno terminante ottobre 2005 - Canale: drug, totale Italia

Profilo dei consumatori di Spazzolini da denti

Famiglie consumatrici (migliaia) Penetrazione su universo (in %)   

Nord-Ovest (%) 1 componente (%) Alta (%)

Nord-Est (%) 2 componenti (%) Medio-alta (%)

Centro (%) 3-4 componenti (%) Media (%)

Sud+Isole (%) 5+ componenti (%) Medio-bassa (%)

Bassa (%)

Fonte: Gfk Iha Italia (anno terminante novembre 2005)
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