
CCoommee aazziieennddaa ddiissttrriibbuuttrriiccee ddii pprrooddoottttii ddii
mmaarrccaa,, GGaabbbbiiaannoo ssii ppoonnee nneeii ccoonnffrroonnttii ddeell
ttrraaddee mmooddeerrnnoo nnoonn ssoolloo ccoommee ffoorrnniittoorree,,
mmaa ccoommee ppaarrttnneerr.. PPuuòò eennttrraarree nneeii ddeettttaa--
ggllii ddii qquueessttaa ppaarrttnneerrsshhiipp??

NNeell sseettttoorree ddeeii ppaarraaffaarrmmaaccii ee ddeeii pprrooddoott--
ttii ppeerr ll’’aauuttoommeeddiiccaazziioonnee ll’’IIttaalliiaa vveeddee llaa
pprreesseennzzaa ddii aagggguueerrrriittee mmuullttiinnaazziioonnaallii..
QQuuaallii ssppaazzii hhaannnnoo llee aazziieennddee iittaalliiaannee ee
ccoommee ppoossssoonnoo ccoonnsseerrvvaarrllii iinn ffuuttuurroo nneeii
ccoonnffrroonnttii ddii uunn’’aaggggrreessssiivvaa ccoonnccoorrrreennzzaa
iinntteerrnnaazziioonnaallee??

Chiarezza 
in confezione
Veri progetti di category con la gran-

de distribuzione, razionalizzazione
dell’offerta, ruolo determinante del visual
merchandising sono alcuni temi sui quali
Mercato & Imprese ha voluto sentire il
parere di Matteo Masini, product mana-
ger della linea Farmasan per i prodotti
parafarmaceutici di Gabbiano, azienda
mantovana che in pochi anni è diventata
leader nel marketing dei prodotti confe-
zionati in blister e dedicati alla grande di-
stribuzione.

IIll 22000055 ssii èè cchhiiuussoo iinn mmooddoo pprroobblleemmaattiiccoo
ppeerr ttuuttttii ii ccoonnssuummii.. CCoommee ssii èè ccoonncclluussoo
ll’’aannnnoo ppeerr aazziieennddee ccoommee llaa vvoossttrraa iimmppee--
ggnnaattaa nneell sseettttoorree ddeeii ppaarraaffaarrmmaaccii ee ssoo--
pprraattttuuttttoo qquuaallii ssoonnoo llee pprroossppeettttiivvee ppeerr iill
22000066??

CCoommee hhaannnnoo rreeaaggiittoo llee aazziieennddee ddeell ssuuoo
ccoommppaarrttoo iinn tteerrmmiinnii ddii ppoolliittiicchhee ccoommmmeerr--
cciiaallii ee ddii pprrooddoottttoo ppeerr ffrroonntteeggggiiaarree qquuee--
ssttoo sscceennaarriioo ppiiuuttttoossttoo ccoommpplleessssoo??

LLaa ccoonnffeezziioonnee iinn bblliisstteerr ssii èè ddiimmoossttrraattaa
uunnaa ffoorrmmaa ddii ppaacckkaaggiinngg mmoollttoo aapppprreezzzzaa--
ttaa ddaall ccoonnssuummaattoorree.. EE aanncchhee ddaallllaa ggrraannddee
ddiissttrriibbuuzziioonnee,, cchhee ggiiuuddiiccaa ppoossiittiivvaammeennttee
ffoorrmmee ddii vviissuuaall mmeerrcchhaannddiissiinngg cchhee ffaacciillii--
ttiinnoo llaa rroottaazziioonnee ddeeii pprrooddoottttii.. QQuuaallii iinnnnoo--
vvaazziioonnii ccii ssii ppuuòò aatttteennddeerree aa bbrreevvee?? 
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Le aziende che meglio interpreteranno la
tendenza a considerare la prevenzione

preferibile alla cura potranno
beneficiare della crescita in atto.

Matteo
Masini
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PPaarrlliiaammoo ddii ccoommuunniiccaazziioonnee.. QQuuaall èè ll’’iimm--
ppoorrttaannzzaa ddeellllaa ccoommuunniiccaazziioonnee iinn qquueessttoo
ccoommppaarrttoo ee ssoopprraattttuuttttoo qquuaallee rruuoolloo ggiioo--
ccaa nneellll’’oorriieennttaarree llee sscceellttee ddeell ccoonnssuummaa--
ttoorree??

LLee rriissoorrssee uummaannee ee llaa lloorroo ffoorrmmaazziioonnee,, ssii
sseennttee ddiirree,, ssoonnoo uunn aasssseett eesssseennzziiaallee ppeerr iill
pprrooggrreessssoo ee llaa ccoommppeettiittiivviittàà ddii uunn sseettttoo--
rree mmeerrcceeoollooggiiccoo.. NNeell vvoossttrroo ccoommppaarrttoo aa
cchhee ppuunnttoo ssiiaammoo ee cchhee ccoossaa ssii ddoovvrreebbbbee
ffaarree??

NNeell ssuuoo ccoommppaarrttoo iinndduussttrriiaallee ssii èè ffaattttoo
mmoollttoo ppeerr rraazziioonnaalliizzzzaarree llaa llooggiissttiiccaa,, ppeerr
rriidduurrrree ii ccoossttii ccoommmmeerrcciiaallii,, ppeerr oottttiimmiizz--
zzaarree llee ggeessttiioonnii aammmmiinniissttrraattiivvee.. EEssiissttoonnoo,,
sseeccoonnddoo lleeii,, uulltteerriioorrii aarreeee ddii ccoommpprreessssiioo--
nnee ddeeii ccoossttii??

E MMMMEEEERRRRCCCCAAAATTTTOOOO IIIIMMMMPPPPRRRREEEESSSSEEEE / EDIZIONE 2006 - 53 F&

ParafarmacoF

SCHEDA MERCATO

I consumi

I prodotti

I prezzi

Le imprese

Dimensione / Trend del mercato Prodotti parafarmaceutici 

a.t. ott.  2005 % var.
Quantità (000 pezzi)

Valore (000 euro)

Allocazione per tipologia di negozio (% quote volume)
ipermercati:  super:  superette:  

Importanza dei segmenti (% quota valore)
medicazione prevenzione e cura
cura del piede igiene della bocca

Fonte: Iri infoscan: anno terminante ottobre 2005 - Canale: iper-super-superette   

Consumi in valore

migliaia var. % migliaia var. % 
di euro ’05/’04 di euro ’05/’04

Cerotti Varie

Cotone zig zag Acc. scarpe-solette

Disinfettanti Pomice

Bende Forbicine

Garze Lime

Siringhe monouso Acc.manicure/pedicure

Pronto soccorso Trattamento piede

Cerotti speciali Filo interdentale

Ghiaccio sintetico Pulizia denti altro

Borse acqua/ghiaccio Cura dentiere-pulitori

Termometri Cura dentiere-adesivi

Profilattici Cura dentiere-spazzolini

Test diagnostici Cura dentiere vaschette

Fonte: Iri Infoscan: anno terminante ottobre 2005 - Canale: iper-super-superette
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