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P> Oli lubrificanti

Piu ambiente
e tecnologia

Anche il mercato degli oli lubrificanti
¢ entrato nel 2005 in quella stretta
dei consumi che ha caratterizzato I'anno.
Alcune aziende del comparto hanno
puntato sulla leva promozionale, altre sui
concorsi e sulle carte fedelta, altre anco-
ra sul brand. Il marketing del settore ha
vissuto un momento di particolare fervo-
re proprio perché l'inattivita era sembra-
ta a tutti la carta piu pericolosa da gioca-
re. Mercato & Imprese ha voluto fare il
punto sul settore con Enrica Chiantelas-
sa, direttore commerciale di FL Selenia
ltalia, una delle aziende piu dinamiche
sul mercato.

L'economia italiana anche nel 2005 non
ha presentato dati positivi, specialmente
a livello di consumi. Come sono andate
le cose nel vostro comparto e quali sono
le prospettive per il 20067

Come hanno reagito le aziende del vo-
stro settore in termini di politiche com-
merciali e di prodotto per fronteggiare
questo scenario?

Enrica
Chiantelassa

Il consumatore dovrebbe premiare

la qualita, valorizzando cosi i produttori
che si impegnano nella ricerca

\ e che fanno vera innovazione.

IVIERTSING,
IPRESE

Estratto dal n. 2/2006

L'innovazione, secondo alcuni economi-
sti, dovrebbe essere la risposta giusta per
ridare vigore ai consumi. Che cosa ci si
pud attendere nel vostro comparto come
prodotti nuovi?

Benzine e oli lubrificanti hanno seguito
un trend dei prezzi in travolgente cresci-
ta. E i consumatori vedono con preoccu-
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pazione questa accelerazione dei listini.
Quali prospettive ci sono per il futuro?

Oggi si parla molto di sviluppo sostenibi-
le e di problemi legati all'ambiente. In
termini di innovazione produttiva, che
cosa possiamo attenderci?

La grande distribuzione tradizionale fi-
nora non ha dato grandi spazi alle
marche di oli lubrificanti. A suo awviso,
¢ un'opportunita mancata o & un pro-
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I\ ol lubrrificanti =

blema di incomprensione per un com-
parto merceologico, che potrebbe dare SCHEDA MERCATO

grandi soddisfazioni ?

mercato lubrificanti 2005 2004 var. %
Mercato lubrificanti totale (tonn.)

Mercato lubrificanti industria (tonn.)

Mercato lubrificanti autotrazione (tonn.)

Mercato autotrazione rete (tonn.)

Mercato autotrazione extra-rete (tonn.)

Fonte: Unione Petrolifera 2005

La diminuzione dei consumi di oli lubrificanti per autotrazione & da mettere in relazione con le
prestazioni migliori dei prodotti in circolazione, che allungano il periodo di sostituzione totale del-
I’'olio motore.

1 prodotti
Nel 2005 i consumi di oli lubrificanti per motori diesel sono aumentati dello 0,6%, quelli per moto-
ri a benzina sono diminuiti del 5,1%.

1 canali di vendita

2004 consumi punti di vendita

. . . (% su totale) trattanti oli lubrificanti

Molte aziende, in un momento congiun- (numero)
turale negativo, hanno fatto “cost sa- Officine

ving" nel settore amministrativo e nella Agri + VI, _

logistica. Secondo lei ci sono aree nelle
quali le aziende del suo comparto posso-
no fare ulteriori risparmi?

Rete stradale

Ricambisti

Gdo

Totale 100,0 78.129
Fonte: Databank

Le vendite nella gdo

mercato gdo in volume (tonn.). 2005 2004 var. %
Settore auto

Settore moto

Settore anticongelanti

Totale

Fonte: AcNielsen - anno terminante dicembre 2005

Nel settore degli oli lubrificanti le risorse

festinate alla comunicazione non sono

mai state vertiginose. Una vera politica ; .
di marca é stata fatta sempre da poche Rank dei produttori/marche nella gdo (valore)

aziende. Come si spiega questo atteggia- ; g 1;3
mento?

3 7

4 8

Fonte: AcNielsen - anno terminante dicembre 2005

Il mercato é relativamente concentrato: le prime tre imprese hanno raggiunto una quota comples-
siva di mercato (in valore) del 57%.

Automobili e motoveicoli in ltalia: 2005

immatricolazioni parco circolante

Auto

Moto

(tra parentesi variazione su 2004)
Fonte: Findomestic
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