
ppaazziioonnee qquueessttaa aacccceelleerraazziioonnee ddeeii lliissttiinnii..
QQuuaallii pprroossppeettttiivvee ccii ssoonnoo ppeerr iill ffuuttuurroo?? 

OOggggii ssii ppaarrllaa mmoollttoo ddii ssvviilluuppppoo ssoosstteenniibbii--
llee ee ddii pprroobblleemmii lleeggaattii aallll’’aammbbiieennttee.. IInn
tteerrmmiinnii ddii iinnnnoovvaazziioonnee pprroodduuttttiivvaa,, cchhee
ccoossaa ppoossssiiaammoo aatttteennddeerrccii??

LLaa ggrraannddee ddiissttrriibbuuzziioonnee ttrraaddiizziioonnaallee ffii--
nnoorraa nnoonn hhaa ddaattoo ggrraannddii ssppaazzii aallllee
mmaarrcchhee ddii oollii lluubbrriiffiiccaannttii.. AA ssuuoo aavvvviissoo,,
èè uunn’’ooppppoorrttuunniittàà mmaannccaattaa oo èè uunn pprroo--

Più ambiente
e tecnologia
Anche il mercato degli oli lubrificanti

è entrato nel 2005 in quella stretta
dei consumi che ha caratterizzato l’anno.
Alcune aziende del comparto hanno
puntato sulla leva promozionale, altre sui
concorsi e sulle carte fedeltà, altre anco-
ra sul brand. Il marketing del settore ha
vissuto un momento di particolare fervo-
re proprio perché l’inattività era sembra-
ta a tutti la carta più pericolosa da gioca-
re. Mercato & Imprese ha voluto fare il
punto sul settore con Enrica Chiantelas-
sa, direttore commerciale di FL Selenia
Italia, una delle aziende più dinamiche
sul mercato.

LL’’eeccoonnoommiiaa iittaalliiaannaa aanncchhee nneell 22000055 nnoonn
hhaa pprreesseennttaattoo ddaattii ppoossiittiivvii,, ssppeecciiaallmmeennttee
aa lliivveelllloo ddii ccoonnssuummii.. CCoommee ssoonnoo aannddaattee
llee ccoossee nneell vvoossttrroo ccoommppaarrttoo ee qquuaallii ssoonnoo
llee pprroossppeettttiivvee ppeerr iill 22000066??

CCoommee hhaannnnoo rreeaaggiittoo llee aazziieennddee ddeell vvoo--
ssttrroo sseettttoorree iinn tteerrmmiinnii ddii ppoolliittiicchhee ccoomm--
mmeerrcciiaallii ee ddii pprrooddoottttoo ppeerr ffrroonntteeggggiiaarree
qquueessttoo sscceennaarriioo??

LL’’iinnnnoovvaazziioonnee,, sseeccoonnddoo aallccuunnii eeccoonnoommii--
ssttii,, ddoovvrreebbbbee eesssseerree llaa rriissppoossttaa ggiiuussttaa ppeerr
rriiddaarree vviiggoorree aaii ccoonnssuummii.. CChhee ccoossaa ccii ssii
ppuuòò aatttteennddeerree nneell vvoossttrroo ccoommppaarrttoo ccoommee
pprrooddoottttii nnuuoovvii?? 

BBeennzziinnee ee oollii lluubbrriiffiiccaannttii hhaannnnoo sseegguuiittoo
uunn ttrreenndd ddeeii pprreezzzzii iinn ttrraavvoollggeennttee ccrreessccii--
ttaa.. EE ii ccoonnssuummaattoorrii vveeddoonnoo ccoonn pprreeooccccuu--
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Il consumatore dovrebbe premiare 
la qualità, valorizzando così i produttori

che si impegnano nella ricerca 
e che fanno vera innovazione.  

Enrica
Chiantelassa

EOli lubrificanti 
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bblleemmaa ddii iinnccoommpprreennssiioonnee ppeerr uunn ccoomm--
ppaarrttoo mmeerrcceeoollooggiiccoo,, cchhee ppoottrreebbbbee ddaarree
ggrraannddii ssooddddiissffaazziioonnii ??

MMoollttee aazziieennddee,, iinn uunn mmoommeennttoo ccoonnggiiuunn--
ttuurraallee nneeggaattiivvoo,, hhaannnnoo ffaattttoo ““ccoosstt ssaa--
vviinngg”” nneell sseettttoorree aammmmiinniissttrraattiivvoo ee nneellllaa
llooggiissttiiccaa.. SSeeccoonnddoo lleeii ccii ssoonnoo aarreeee nneellllee
qquuaallii llee aazziieennddee ddeell ssuuoo ccoommppaarrttoo ppoossssoo--
nnoo ffaarree uulltteerriioorrii rriissppaarrmmii??

NNeell sseettttoorree ddeeggllii oollii lluubbrriiffiiccaannttii llee rriissoorrssee
ddeessttiinnaattee aallllaa ccoommuunniiccaazziioonnee nnoonn ssoonnoo
mmaaii ssttaattee vveerrttiiggiinnoossee.. UUnnaa vveerraa ppoolliittiiccaa
ddii mmaarrccaa èè ssttaattaa ffaattttaa sseemmpprree ddaa ppoocchhee
aazziieennddee.. CCoommee ssii ssppiieeggaa qquueessttoo aatttteeggggiiaa--
mmeennttoo?? 
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Oli lubrificanti F

SCHEDA MERCATO

La diminuzione dei consumi di oli lubrificanti per autotrazione è da mettere in relazione con le
prestazioni migliori dei prodotti in circolazione, che allungano il periodo di sostituzione totale del-
l’olio motore.

I prodotti
Nel 2005 i consumi di oli lubrificanti per motori diesel sono aumentati dello 0,6%, quelli per moto-
ri a benzina sono diminuiti del 5,1%.

Le vendite nella gdo

Il mercato è relativamente concentrato: le prime tre imprese hanno raggiunto una quota comples-
siva di mercato (in valore) del 57%.

I canali di vendita

2004 consumi punti di vendita
(% su totale) trattanti oli lubrificanti

(numero)
Officine

Agri + V.I. –

Rete stradale

Ricambisti

Gdo

Totale 100,0 78.129
Fonte: Databank

Automobili e motoveicoli in Italia: 2005

immatricolazioni parco circolante
Auto

Moto

(tra parentesi variazione su 2004)

Fonte: Findomestic

I consumi

mercato lubrificanti 2005 2004 var. %
Mercato lubrificanti totale  (tonn.)

Mercato lubrificanti industria  (tonn.)

Mercato lubrificanti autotrazione  (tonn.)

Mercato autotrazione rete  (tonn.)

Mercato autotrazione extra-rete  (tonn.)

Fonte: Unione Petrolifera 2005

mercato gdo in volume (tonn.). 2005 2004 var. %
Settore auto

Settore moto

Settore anticongelanti

Totale
Fonte: AcNielsen - anno terminante dicembre 2005

Le imprese

Rank dei produttori/marche nella gdo (valore)
1   5 9 
2 6 10 
3 7 
4  8 

Fonte: AcNielsen - anno terminante dicembre 2005
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