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- Gelati confezionati

Proporre

value for money

| gradimento del gelato in Italia € al-
tissimo, visto che il 95% degli intervi-
stati, secondo una recente ricerca com-
missionata dall'lstituto del gelato italia-

no a Eurisko, afferma di amarlo "molto o Gusti nuovi, ingredienti di qualita,
abbastanza" E il mercato nato da questo soluzioni tecnologiche d'avanguardia:

goloso rapporto € in costante crescita.

Merito anche dell'offerta che non "dor- sono quest aICU”’_ degli elementi che
me sugli allori”, ma investe in innovazio- @ssono accrescere il valore del prodotto.
ne proponendo a getto continuo, per il

Miriam
Mostarda

IVIERCSIWG,
INBRESE

Estratto dal n. 2/2006

gelato confezionato, nuovi formatie gu- 11 2005 ¢ stato contrassegnato

sti attraverso strategie di marketing  dal fenomeno dei “minigelati”, un esem-
molto raffinate. E in particolare su que-  pio di innovazione produttiva che ha in-
ste ultime Mercato & Imprese ha voluto  contrato il favore dei consumatori. Qua-
confrontarsi con Miriam Mostarda, cate-  li novita ci puo riservare I'anno appena
gory manager ice cream grocery di Uni-  iniziato?

lever Italia, divisione Ice-cream & frozen

food, titolare di brand come Magnum,

Cornetto Algida, Carte d'Or, Viennetta.

L'economia italiana anche nel 2005 non
ha presentato dati positivi, specialmente
a livello consumi. Come ha reagito il vo-
stro comparto e quali sono le prospetti-
ve per il 20067

Secondo lei esiste contrapposizione tra
gelato artigianale e gelato industriale,
oppure sono le facce di una stessa me-
daglia-premio alla golosita e alla sana
nutrizione?
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Come gia accennato, un recente son-
daggio Eurisko dice che per noi italiani il
gelato € una vera passione. Secondo lej,
qual ¢ il ruolo della comunicazione nel
creare questo forte appeal?
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Anche nell'anno appena passato la gran-
de distribuzione per fidelizzare i propri
clienti ha fatto propria la formula “con-
venienza ogni giorno”. Come hanno ri-
sposto le aziende del comparto a una po-
litica di prezzi spesso molto aggressiva?

[l prodotto di marca sembra essere at-
taccato da tutte le parti: dai marchi
commerciali, dagli hard discount, dai
prodotti di primo prezzo. Secondo lei co-
me sta reagendo il settore e con quali
nuove strategie si deve proporre al giu-
dizio dei consumatori?

SCHEDA MERCATO

Profilo dei consumatori di Gelati in famiglia

Famiglie consumatrici (migliaia)

Penetrazione su universo (in %)
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Nord-Ovest (%) 1 componente (%)

Alta (%)

Nord-Est (%) 2 componenti (%)

Medio-alta (%)

Centro (%) 3-4 componenti (%)

Media (%)

Sud+lIsole (%) 5+ componenti (%)

Medio-bassa (%)

Bassa (%)

Fonte: Gfk |ha ltalia (anno terminante novembre 2005)

La produzione

Produzione 2004

e vaschette e secchielli
¢ torte e tranci
¢ specialita da tavola singole

quantita valore prezzo medi
tonnellate var. % milioni  var. % euro var. %
su a.p. dieuro sua.p. perkg sua.p.
Passeggio conf. singola
Asporto, di cui:
e multipack

Sfuso

Totale

Fonte: Aidi

1 prodotti

1 prezzi

Produzione, importazioni ed esportazioni

Tonnellate 2001 2002

2003

2004

var. % ’04/°03

Produzione

Importazioni

Esportazioni

Consumi apparenti

Consumi pro capite (kg)

Fonte: Aidi

Le importazioni/esportazioni

1 consumi

1 canali di vendita

Le imprese
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