
GGllii iinntteerrvveennttii ssuullllaa llooggiissttiiccaa hhaannnnoo rraapp--
pprreesseennttaattoo iinn qquueessttii aannnnii uunn mmooddoo ppeerr llee
iinndduussttrriiee ee llee iinnsseeggnnee ddiissttrriibbuuttiivvee ddii aabb--

Anticipare 
i trend
Quello della birra è uno dei mercati

che nel 2005 ha segnato un trend
positivo. Una controtendenza che non si
è verificata per caso, ma che è stata per-
seguita dalle aziende del settore con ca-
parbietà e determinazione. In pratica, si è
attuato quanto dicono le classiche leggi
del marketing: innovazione produttiva,
impegno in comunicazione e continuo
monitoraggio delle esigenze del giovane
consumatore. Come ci ha confermato in
quest’intervista concessa a Mercato &
Imprese Giuseppe Micucci, director sales
& distribution Italy di Birra Peroni. 

IIll 22000055 èè ssttaattoo ccoonnttrraasssseeggnnaattoo ddaallll’’iinncceerr--
tteezzzzaa.. CCoommee èè ssttaattoo aarrcchhiivviiaattoo ddaall sseettttoo--
rree ddeellllaa bbiirrrraa ee qquuaallii pprroossppeettttiivvee ccii ssoonnoo
ppeerr iill 22000066?? 

CCoonn qquuaallee mmaarrkkeettiinngg mmiixx llee aazziieennddee ddeell
ccoommppaarrttoo hhaannnnoo rreeaaggiittoo aa uunnaa ccoonnggiiuunn--
ttuurraa ccoossìì pprroobblleemmaattiiccaa ee aa uunn ccoonnssuummaa--
ttoorree rreessttiioo nneeggllii aaccqquuiissttii?? 

LLaa bbiirrrraa ssii ssttaa sseemmpprree ppiiùù ccoonnffiigguurraannddoo
ccoommee llaa bbeevvaannddaa ddeeii ggiioovvaannii,, ggrraazziiee aann--
cchhee aaii ggrraannddii eevveennttii ssppoorrttiivvii ee mmuussiiccaallii,,
ssppoonnssoorriizzzzaattii ddaallllee mmaarrcchhee ppiiùù nnoottee.. SSee--
ccoonnddoo lleeii qquueessttoo ppaarrttiiccoollaarree vviissssuuttoo ggiioo--
vvaa aall pprrooddoottttoo oo hhaa aanncchhee ddeellllee ccoonn--
ttrrooiinnddiiccaazziioonnii?? 

IIll sseettttoorree vveeddee iinn ffoorrttee ccoommppeettiizziioonnee
mmaarrcchhii iittaalliiaannii eedd eesstteerrii.. SSuu qquuaallii eellee--
mmeennttii,, aa ssuuoo aavvvviissoo,, ssii ddaarraannnnoo bbaattttaagglliiaa
nneell 22000066 ii ppllaayyeerr ppiiùù iimmppoorrttaannttii ddeell mmeerr--
ccaattoo?? 
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Bisogna accrescere la conoscenza 
sulla birra, implementando progetti 

di category management che rendano
“comprensibile” lo scaffale.

Giuseppe
Micucci

EBirra
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bbaatttteerree ii ccoossttii.. SSeeccoonnddoo lleeii,, nneell ssuuoo sseett--
ttoorree ccii ssoonnoo aallttrree aarreeee ddii ““ccoosstt ssaavviinngg”” ?? 

LLaa ccoonnqquuiissttaa ddeeii ccoonnssuummaattoorrii èè sseemmpprree
ppiiùù ddiiffffiicciillee ppeerr llee iimmpprreessee ddii mmaarrccaa sseeccoonn--
ddoo ll’’iinnddaaggiinnee BBaavv ((BBrraanndd aasssseett vvaalluuaattoorr))..
CCoommee eessppoonneennttee ddii uunn’’aazziieennddaa ddii mmaarrccaa
qquuaall èè llaa ssuuaa rriifflleessssiioonnee iinn pprrooppoossiittoo?? 

LLaa ddiissttrriibbuuzziioonnee iinn IIttaalliiaa ssii ssttaa ccaarraatttteerriizz--
zzaannddoo ccoommee uunn eelleemmeennttoo pprrooppuullssiivvoo ddeell
mmeerrccaattoo.. QQuuaallee ssaarràà llaa rriissppoossttaa ddeellll’’iinndduu--
ssttrriiaa ddeellllaa bbiirrrraa aa uunnaa ddiissttrriibbuuzziioonnee sseemm--
pprree ppiiùù ppootteennttee ee ddiinnaammiiccaa?? 
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BirraF

SCHEDA MERCATO

I consumi 

I prodotti

I prezzi nel canale alimentare

I canali di vendita alimentari

La produzione

La legislazione

Le imprese

Dimensione / Trend del mercato Birra conf. – Canale: iper-super-superette

a.t. a.-s. 2005 % var.
Quantità  (000 litri)

Valore (000 euro)

Allocazione geografica Area 1 Area 2 Area 3 Area 4
(% Quote volume)
Allocazione per tipologia di negozio (% quote volume)

ipermercati super grandi super piccoli superette

Importanza dei segmenti (% quota volume)
mainstream premium economy
superpremium specialty no alcool light

Fonte: Iri Infoscan: anno terminante settembre 2005 - Canale: iper-super-superette 

Profilo dei consumatori di Birra

Famiglie consumatrici (migliaia) Penetrazione su universo (in %)  
Nord-Ovest (%) 1 componente (%) Alta (%)

Nord-Est (%) 2 componenti (%) Medio-alta (%)

Centro (%) 3-4 componenti (%) Media (%)

Sud+Isole (%) 5+ componenti (%) Medio-bassa (%)

Bassa (%)

Fonte: Gfk Iha Italia (anno terminante novembre 2005)

2004 000 hl % var. ’04/’03
Produzione
Import
Export
Consumo apparente
Fonte: Assobirra
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