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L’ANDAMENTO DELLE PROMOZIONI
IN ITALIA - LCC: 2011-2012 (in %)

2011 2012

Pressione 24,0 24,8

Profondità dello sconto 27,3 27,2

Efficacia 95,0 103,0

Fonte: InfoScan Census - Largo
Iper+Super+ LSP - feb. 2012 Consumo

Servizi Informativi On Line
Nota
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