
LA VALUTAZIONE DEL SALUMIFICIO BERETTA CON IL METODO DEI FLUSSI DI
CASSA SCONTATI: 2011-2015 (in migliaia di euro e in %)

2011 2012 2013 2014 2015 val. term.
Margine operativo lordo 43.112 48.398 53.128 58.222 61.958 –
Invest.tecnici e capitalizzazioni di costi (16.500) (16.500) (16.500) (16.500) (16.500) –
Variazione capitale circolante netto (3.328) (1.494) (1.288) (1.403) (915) –
Imposte pro-forma (Ires e Irap su Uon previsto) (8.199) (9.314) (10.257) (11.317) (11.953) –
Flusso di cassa annuo netto 15.085 21.089 25.083 29.002 32.591 433.214
Fattore di sconto ,971 0,914 0,861 0,811 0,764 0,719
Flusso di cassa annuo scontato 14.640 19.278 21.595 23.518 24.892 311.643
Flusso di cassa annuo scontato e cumulato 14.640 33.917 55.513 79.031 103.923 415.566
Wacc (%) 6,17
• Rendimento delle attività senza rischio (%) 2,0
• Premio medio richiesto per
investimento in attività d’impresa (%) 5,0
•Fattoredi rischiospecificodell’attività inesame 0,98
• % di capitale nella struttura finanziaria
ideale dell’impresa in esame 66,7
• Costo del denaro per l’impresa in esame
in struttura finanziaria ideale (%) 6,5
• Aliquota marginale d’imposta 27,5
• % di debito nella struttura finanziaria
ideale dell’impresa in esame 33,3
Fonte: elaborazioni dell’autore Largo Consumo

Valutazione dell’attività operativa 415.566
• (Debito)/credito finanziario
netto al 31/12/2010 (177.189)
• Partecipazioni non strumentali
al 31/12/2010 20.513
Valore terminale 433.214
• Flusso di cassa ultimo
esercizio previsionale 24.570
• Tasso di sconto (%) 6,17
• Tasso di crescita dei flussi oltre
l’orizzonte (%) 0,5
Valutazione del capitale economico 258.891
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