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I RISULTATI DEI PRINCIPALI GRUPPI PRODUTTORI DI BENI DURE4OLI 6N ITALIA: 2002-2004 (bilanci consolidati)
2007 2006

Red&Black (Valentino Fashion group) 2.147 n.d. 29.400 1,4 12.031 178 1.963 660 33,6 95.218 4,9 10.998 178
Benetton group 2.085 576 27,6 145.330 7,0 8.380 249 1.911 495 25,9 124.914 6,5 8.436 227
Prada (1) 1.614 582 36,1 129.521 8,0 6.354 254 1.387 466 33,6 75.949 5,5 5.462 254
Giorgio Armani 1.597 611 38,3 218.666 13,7 5.075 315 1.474 549 37,2 131.661 8,9 4.994 295
Only The Brave 1.307 449 34,4 105.323 8,1 4.796 273 1.167 429 36,8 113.056 9,7 4.223 276
Dolce&Gabbana 1.267 3.593 353 1.045 429 41,1 119.990 11,5 2.878 363
Max Mara Fashion group 1.250 413 33,0 94.092 7,5 4.538 275 1.206 388 32,2 83.110 6,9 4.418 273
Gruppo Miroglio 1.016 354 34,8 35.777 3,5 11.093 92 1.002 354 35,3 6.993 0,7 9.561 105
Ermenegildo Zegna 843 336 39,9 67.511 8,0 7.374 114 779 311 39,9 61.420 7,9 6.652 117
Geox 770 271 35,2 122.978 16,0 3.425 225 612 208 34,0 97.262 15,9 3.072 199
Salvatore Ferragamo Italia 680 215 31,6 38.459 5,7 2.545 267 649 178 27,4 30.386 4,7 2.330 279
Tod’s 657 242 36,8 77.332 11,8 2.472 266 573 218 38,0 66.112 11,5 2.280 251
It Holding 636 182 28,6 3.411 0,5 1.783 357 695 176 25,3 –12.745 –1,8 1.641 424
Engifin (Golden Lady) (2) 618 234 37,9 23.068 3,7 5.883 105 594 219 36,9 17.864 3,0 5.694 104
Sixty 592 109 18,4 8.384 1,4 1.644 360 440 79 18,0 7.601 1,7 979 449
Mariella Burani Group 558 164 29,4 –4.762 –0,9 2.008 278 550 132 24,0 55.747 10,1 2.480 222
Tecnica 380 75 19,7 –8.374 –2,2 1.389 274 411 85 20,7 2.006 0,5 1.133 363
Stefanel 312 42 13,5 –27.044 –8,7 2.711 115 294 72 24,5 1.051 0,4 2.638 111
Marzotto (3) 303 115 38,0 11.250 3,7 3.884 78 289 111 38,4 17.678 6,1 3.451 84
Aeffe 293 100 34,1 15.321 5,2 1.431 205 266 92 34,6 7.981 3,0 1.399 190
Vincenzo Zucchi 280 96 34,3 –2.386 –0,9 2.254 124 300 94 31,3 –11.646 –3,9 2.273 132

Fonte: Mediobanca e bilanci aziendali Largo Consumo

milioni di euro
fattu- valore % su

rato agg. fatt.

risultato dopo imposte
(mgl. % su
di euro) fatt.

dipendenti
unità fatturato

(mgl. di euro)

milioni di euro
fattu- valore % su

rato agg. fatt.

risultato dopo imposte
(mgl. % su

di euro) fatt.

dipendenti
unità fatturato

(mgl. di euro)

I RISULTATI DEI PRINCIPALI GRUPPI ITALIANI DEL SETTORE ABBIGLIAMENTO E CALZATURE: 2006-2007 (bilanci consolidati)

(1) nel 2007 consolida il gruppo Church’s; (2) nel 2007 consolida integralmente Golden Lay Rijeka e Golden Lady Hellas; (3) dall’ottobre 2007 consolida integralmente Linificio
e Canapificio Nazionale
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