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valore risultato
aggiunto d’esercizio

Abbigliamento sportivo 23,4 2,6
Calze 29,2 5,5
Camice 19,4 1,4
Corsetteria e costumi da bagno 22,3 3,8
Cravatte, foulard e accessori 24,5 0,9
Jeans e casual 25,9 5,6
Maglieria esterna 19,5 0,6
Maglieria intima e notte 22,1 4,2
Vestiario bambino 25,2 2,3
Vestiario donna 27,4 5,3
Vestiario in pelle 22,4 5,5
Vestiario uomo 33,4 5,0
Totale abbigliamento 26,4 4,5
Calzature 20,8 2,1
Calzature sportive/sci 23,7 5,3
Totale calzature 21,5 2,8
Pelletteria e valigeria 22,8 4,3
Biancheria casa 20,4 0,5
Totale 25,0 4,1
Fonte: Largo Consumo su dati Eurorating
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