
L’IMPORTANZA DEI SEGMENTI
SUL TOTALE DELLE VENDITE:
2002-2004 (quote volume)

a.t. 2004 2003 2002

Doc 29,0 28,6 28,2

Non doc frizzante 11,2 11,7 11,3

Non doc da tavola 59,8 59,7 60,5

Albana 0,0 0,0 0,0

Barbera 3,3 3,6 3,8

Chianti doc 1,8 1,8 2,0

Lambrusco 7,1 7,2 7,5

Pinot 2,1 2,3 2,5

Prosecco 0,6 0,6 0,6

Sangiovese 2,8 2,6 2,2

Siciliano 1,7 1,3 0,9

Soave 0,3 0,3 0,3

Trebbiano 2,7 2,4 1,9

Verdicchio 0,6 0,7 0,7

Pugliese 0,7 0,4 0,4

Toscano tavola 1,3 1,6 1,9

Altri 74,9 75,2 75,3

Cartone  (non doc) 36,7 37,6 39,3

Glaxa 0,0 0,0 0,0

Vetro 61,7 61,1 60,4

Plastica 1,6 1,3 0,2

Fonte: Nielsen Largo Consumo

 

Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it

www.largoconsumo.info

