
Focus

Ava rappresenta da più di cin-
quant’anni la storia del pulito ita-

liano e apre il 2008 con una grandis-
sima novità: Nuovo Ava Formula “Più
25% di scaglie di sapone”. Così,
Nuovo Ava diventa più ricco di forza
smacchiante, capace di assicurare il
pulito profondo dei bucati di una vol-
ta: un pulito perfetto, che si riconosce
dal profumo inconfondibile.
Nuovo Ava “Più 25% di scaglie di sa-
pone” si riconosce immediatamente
perché ispira un nuovo packaging e
una nuova immagine, più moderna e
di forte impatto. Il rilancio
si basa sugli ele-
menti che han-
no reso stori-
camente Ava
una storia di
successo: i l
pulito profon-
do, la forza
smacchiante
delle scaglie di
sapone, Cali-
mero e la tra-
dizione.

Il ritorno
di Calimero

Per lanciare la
novità di casa
Reckitt Bencki-
ser arriva, non
a caso, uno
straordinario vec-
chio amico: proprio il grande Calimero,
il pulcino nero testimonial Ava dai
tempi mitici di Carosello. In effetti, il
pulcino protagonista di mille disav-
venture – a lieto fine – “perché sono
piccolo e nero”, ap-
parve sugli schermi
televisivi in un Caro-
sello datato 14 luglio
1963. I l  s impat ico

animaletto nacque dalla penna dei
fratelli Pagot: Nino convolò a nozze
nella chiesa milanese di San Cali-
mero, donde il nome del personag-
gio. Ebbene, Calimero in questo
febbraio 2008, è protagonista di
un’intensa campagna televisiva
con un 30” veramente innovativo. 

Una importante 
attività di marketing

Ma il Nuovo Ava “Più 25% di scaglie
di sapone” non si ferma alla comuni-

cazione e irrompe sul mer-
cato con un’attività

di marketing a
tutto campo,
che affianca la
campagna te-
levisiva. 
Si tratta di un
grande con-
corso che met-
te in palio una
eccez iona le
Citroen Grand
C4 Picasso 7
posti. L’iniziati-
va viene comu-
nicata sia nello
spot, sia sui
punti di vendi-

ta, con
speci-

f i c h e
attività di

co involg i -
mento della clientela. Il concorso
sarà implementato con la formula
“Telefona e vinci”: vi potranno parte-
cipare tutti i consumatori che acqui-
steranno un fustone di Nuovo Ava o

due ricariche di deter-
sivo in polvere, oppu-
re lo speciale pacco
da due bottiglie per i
liquidi.
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Ava diventa più smacchiante,
torna in tv con Calimero

e lancia un grande concorso
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