
Focus

Èveramente un evento di marke-
ting mai visto, con un concept di

grandissimo impatto e un dispiega-
mento di strumenti di comunicazione
che vanno dalla tv a Internet: un
evento capace di coinvolgere vera-
mente milioni di consumatrici anche
per la forza che gli deriva dal formi-
dabile investimento media, parago-
nabile solo a quanto generalmente si
investe per lanciare un nuovo prodot-
to. Si tratta di “Fiera della mia casa”,
l’idea eccellente con cui Reckitt
Benckiser apre
un anno desti-
nato a grandi
successi di ven-
dite.
Cuore di “Fie-
ra del la mia
casa” è una
iniziativa pro-
mozionale dal-
la meccanica
molto sempli-
ce: basta ac-
quistare 3 pro-
dott i  di  mar-
che diverse da
scegliere fra i
“grandi cam-
pioni” Reckitt
Benckiser (Va-
nish, Napisan, Lip Woolite, Air Wick,
Ava e Calfort) e con una telefonata
si partecipa allo straordinario con-
corso, che riserva un montepremi di
ben 300.000 euro. In palio ci sono
6.000 parure matrimoniali Gabel,
composte da lenzuolo di sopra e
due federe e un fantastico superpre-
mio finale: tutta la gamma completa
ed esclusiva di elettrodomestici Bo-
sch per rinnovare la
cucina, comprendente
frigorifero, lavastovi-
glie, lavatrice e forno.

Protagonista
la donna di oggi

“Fiera della mia casa” rende protago-
nista la donna di oggi e il piacere e
l’orgoglio con cui cura la propria casa
per renderla sempre più pulita e acco-
gliente. La donna di oggi, affrancata
dal peso degli impegni domestici an-
che grazie all’efficacia dei prodotti
che utilizza, vede nella casa un mon-
do che la rispecchia ed esprime la
sua vita. 

“Fiera della mia casa”, che si protrae
fino a marzo 2007, riserva un’atten-
zione speciale al punto di vendita,
con materiali tematici per l’allestimen-
to degli scaffali, locandine e grandi
totem. E negli ipermercati è prevista
una brillante animazione in store con
hostess e con la distribuzione di buo-
ni sconto per l’acquisto immediato.
Per sapere tutto su “Fiera della mia

casa”, Reckitt Benckiser
ha creato su Internet un
sito ad hoc: www.fiera-
dellamiacasa.it.
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