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L’arte
Martini
entra

nel web

Martini Alimentare srl
Sede operativa
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www.martinigruppo.com
info@martinigruppo.com 

La bontà dei prodotti Martini è consul-
tabile on-line sul sito www.martini-

gruppo.com. Basta un click per scoprire
la sicurezza, la qualità, l’igiene e la storia
di un gruppo industriale fatto di persone,
che perseguono la “missione” di soddi-
sfare continuamente i propri consumato-
ri. Martini è un marchio di qualità che
esprime la bontà e la freschezza dei pro-
dotti, costantemente garantiti e assicu-
rati dal più rigoroso rispetto di ogni nor-
ma, nazionale e comunitaria, in materia

di igiene e salubrità degli alimenti. La so-
cietà ha “volontariamente” scelto da an-
ni di seguire la via della trasparenza tra-
mite le certificazioni di filiera, di rintrac-
ciabilità di prodotto e di sistema: è un
soggetto terzo (CSQA), indipendente e
accreditato da autorità di controllo supe-
riori, a garanzia della sicurezza del pro-
dotto. Questa è la certezza che gli ani-
mali sono nati in Italia e allevati nelle
strutture aziendali, monitorati dai tecnici
e veterinari Martini, nutriti con gli alimenti
zootecnici del Gruppo e infine macellati
e trasformati “in prima persona”: un pro-
cesso che registra e ricostruisce la “sto-
ria” di ogni singola confezione di carne,
ma soprattutto un impegno quotidiano
per garantire ai consumatori la qualità di
ciò che portano in tavola.
L’obiettivo di Martini è sviluppare anco-
ra, con la dedizione che mette in cam-
po da oltre ottanta’anni, ciò che consi-
dera le proprie arti: nutrire, allevare e
crescere perseguendo l’eccellenza in
fatto di carne di suino, pollo e coniglio.
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