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Amadori € una tra

le piu grandi aziende
agroalimentari in Europa,
forte di cinquant’anni

di esperienza caratterizzati
da una passione che

le ha permesso di coniugare
la modemita e I'innovazione
CON un approccio
tradizionale che prevede

alti standard qualitativi,
competenza tecnologica
dei processi produttivi e
attenta visione del mercato.
La mission del gruppo -
che ha chiuso il 2005 con
un fatturato pari a 610 milioni
di euro e conta su oltre 5.300
dipendenti operanti in oltre
20 insediamenti industriali
tra mangimifici, incubatoi

e macelli - & proporre
soluzioni gastronomiche
innovative a base

di carne, garantendo
sicurezza, trasparenza

e affidabilita. La qualita
certificata € presidiata

lungo tutta la filiera;
I'innovazione di prodotto
per soddisfare le attese

del consumatore, monitorate
costantemente grazie

ad approfondite ricerche

di mercato; un efficiente
servizio al trade imperniato
sulla rapidita

delle consegne;

un approccio moderno

alla comunicazione,

sono da sempre i pilastri
portanti sui quali Amadori
ha fondato il proprio
sviluppo. Ed & su questa
strada che il gruppo

intende procedere

anche in futuro.
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a sempre, Amadori &
D sinonimo di alta qua-

lita, certificata e con-

trollata lungo tutta la
filiera, a partire dalla produ-
zione dei mangimi e declinata
in un assortimento estrema-
mente diversificato, frutto di
una vera e propria vocazione
per l'innovazione. Non a ca-
so, al centro della sua strate-
gia la societa ha posto il con-
cetto di “qualita intrinseca”,
che presuppone che un ali-
mento sia non solo “buono”,
ma anche “sano”.
Amadori si avvale di oltre 20
insediamenti tra mangimifici,
incubatoi, macelli e stabili-
menti per la lavorazione della
carne, dislocati soprattutto in
Romagna, Abruzzo, Lombar-
dia e Toscana. Il sistema in-
dustriale & alimentato in filiera
da una produzione avicola
che si sviluppa su oltre 2.000
ettari di terreno, nei quali
operano centinaia di alleva-
menti per la produzione di
polli e tacchini. Strutture in
larga misura di proprieta, a
ulteriore garanzia di un effica-
ce controllo della gestione di
questa attivita. Ogni fase del-
I’allevamento viene seguita
con la massima attenzione:
Amadori alleva prevalente-
mente in collina, in locali ae-
rati e luminosi, sotto stretto
controllo veterinario. Il pro-
cesso produttivo, a sua volta,
segue una logica di “qualita
totale”, applicando regola-
menti e protocolli spesso pil
rigidi rispetto alla normativa
vigente. Tutti gli stabilimenti
di lavorazione e trasforma-

| NUMERI DI AMADORI
Fatturato 2005 610 milioni di euro
Dipendenti oltre 5.300
Stabilimenti oltre 20 industriali
di cui 5 mangimifici
6 incubatoi
6 macelli
3 insediamenti per
prodotti innovativi
Filiali e agenzie 37

Il Pollo “Dieci e pit”, un classico dell’assortimento Amadori;
sotto, Cordon Bleu della linea “Panati”, un’altra proposta di
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zione alimentare sono certifi-
cati Iso 9001. Anche I'effi-
ciente rete distributiva Ama-
dori, capillarmente diffusa in
tutta Italia, & destinata a uso
esclusivo della filiera azien-
dale e pud contare su una
trentina di piattaforme distri-
butive e su una vasta flotta
di automezzi aziendali refri-
gerati.

Amadori dedica molte ener-
gie al tema del servizio, rivol-
to sia al consumatore, con
una gamma vastissima, che
spazia dai prodotti tradizio-
nali agli elaborati, impanati,
wrstel, arrosti e surgelati, sia
al trade, con proposte diver-
sificate che coprono pratica-
mente tutta la gamma delle
carni fresche. Ecco perché la
societa romagnola si configu-
ra come un partner ideale per
la distribuzione moderna, non
solo come azienda di marca,
ma anche nelle vesti di forni-
tore di prodotto a marchio.
Naturalmente, la societa uti-
lizza al meglio le leve del
marketing, a partire dalla
pubblicita tv e stampa, che

da anni vede protagonista
Francesco Amadori in perso-
na, a sottolineare la “passio-
ne di famiglia” che anima il
Gruppo.

¢ alta qualita controllata
e certificata lungo tutta la filiera

¢ assortimento vastissimo,
sempre arricchito all'insegna
di un’innovazione al servizio
dei bisogni del consumatore

¢ rapporto di stretta collaborazione
con il trade moderno e forte
utilizzo delle leve del marketing
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