
4

CONTENUTI EDITORIALI
Una sintesi ragionata di tutti gli articoli
di questo fascicolo è pubbl icata su
www.largoconsumo.info/flash
Citati: persone, imprese, marchi, organismi
Vedi: www.largoconsumo.info/012012/
citati1-12.pdf

RUBRICHE
Profili e carriere ................................ pag.121

DIARIO
ACCADIMENTI AZIENDALI..................... pag. 8

PUNTI DI VISTA
PUBBLICITÀ
Malati di esterofilia........................ pag. 11
La situazione del nostro mercato pubblicitario è
chiara: le agenzie italiane non solo trovano un
muro invalicabile di fronte alla possibilità ...........

BAROMETRO
MATERIE PRIME
La pressione
sulle quotazioni rallenta ............. pag. 12
Nella seconda metà del 2011, le quotazioni delle
materie prime stanno evidenziando, sostanziali
assestamenti di trend. La variazione ...................

TENDENZE & SCENARI
IMPRESE E CONSUMATORI
I sentimenti nei confronti
delle marche.................................... pag. 16
Ai consumatori interessano soprattutto le marche
storiche ma vive, quelle multi-esperienziali, quelle
con uno sguardo nuovo alla categoria, ..............
IMPRESE E COMUNICAZIONE
Alla ricerca di informazioni
su Internet ......................................... pag. 18
Le esigenze e le aspettative dei consumatori stan-
no vivendo una fase di inedita e rapida evoluzio-

COMUNICAZIONI D’IMPRESA
I PROFILI
CIP4 (pagg. 58-59). La società è specializzata nella fornitura di prodotti per l’igie-
ne femminile, la cura della persona e la pulizia delle superfici. Grazie a una grande
cultura produttiva e a una profonda conoscenza dei mercati di riferimento, Cip4
punta su una partnership a tutto tondo con i clienti.

I CONVEGNI
CIBUS TEC (pag. 6-7). Marca privata e packaging nella grande distribuzione
sono stati i temi affrontati nel convegno “Retail Forum”, tenutosi il 19 ottobre
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CONSORZIO MODÌ EUROPA (pag. 35). Modì® non rappresenta semplice-
mente un nuova marca di mele, è una nuova varietà. È la nuova mela rossa,
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mento a Franchising Nord 2012, la fiera di settore che si terrà il 26-27 mag-
gio 2012 a PiacenzaExpo, organizzata da QUICKFairs e BeTheBoss.
UNIPEG (pag. 63). Unipeg-Asso Carni – gruppo leader in Italia nel settore
delle carni bovine fresche con 5 stabilimenti, 7 piattaforme, oltre 1.200 ad-
detti e un giro d’affari di oltre 500 milioni di euro – ha firmato lo scorso no-
vembre un accordo per l’acquisizione totale di Castelcarni spa.
UNIVERSITÀ SCIENZE GASTRONOMICHE POLLENZO (pag. 119). L'Uni-
versità di Scienze Gastronomiche di Pollenzo (Cn) ha chiuso il 2011 con l’as-
semblea straordinaria dei soci sostenitori, che ha fatto il punto sui primi otto
anni di attività dell'ateneo. 1009 studenti, dal 2004 a oggi, hanno frequenta-
to i corsi dell’ateneo.
VENTANA GROUP (pag. 102). Il Servizio di Hospitality nato dall'accordo in
esclusiva tra Fiera Milano e Ventana Group, uno dei maggiori player nel settore
meeting, incentives, congresses, exhibitions (Mice), garantisce ai visitatori ed
espositori internazionali di avere a disposizione servizi di prim’ordine.
SPOT
AEROSOLES (pag. 60). Le calzature Aerosoles esaltano l’amore per la natu-
ra, la terra, l’etnico; i colori diventano protagonisti della Collezione per la Pri-
mavera/Estate 2012 nelle diverse linee di questo brand distribuito in Italia da
Studio Tollini.
DISPENSA LOGISTICS (pag. 112). Il gruppo STEF-TFE conferma la sua am-
bizione europea con l’acquisizione del 100% di Dispensa Logistics. L’opera-
zione s’inserisce appieno nella strategia di crescita del gruppo, con l’obiettivo
di consolidare il suo posizionamento sul mercato Italiano della logistica dei
prodotti freschi.
OM CARRELLI ELEVATORI (pag. 114). L’attività di ricerca e sviluppo di OM STILL
è, oggi ancor più di ieri, orientata allo sviluppo di prodotti che siano al contempo
versatili, personalizzabili e capaci di assicurare un reale risparmio di costi.
SPREAFICO FRANCESCO & F.LLI (pag. 36). Dolce, succosa, aromatica e

con un’ottima conservabilità: queste sono le caratteristiche della Angélys, la
pera nata da incroci naturali e oggi coltivata e commercializzata in Italia dalla
Spreafico Francesco & F.lli Spa.
VIMAR (pag. 57). Fondata nel 1945 a Marostica, dove tuttora ha sede il quartier
generale, Vimar è specializzata nella produzione di materiale elettrico per im-
pianti tradizionali e domotici in ambito residenziale e terziario.
VIP VAL VENOSTA (pag. 33). Il marchio BIO Val Venosta contraddistingue la pro-
duzione biologica della Val Venosta: prodotti di altissima qualità, coltivati nel mas-
simo rispetto per l’ambiente, con tecniche naturali di coltivazione, per offrire mele
sane, non contaminate, ricche di macronutrienti e prive di residui tossici.
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