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PRODUZIONE in breve

Per l’industria del lusso
la crisi è passata

Gode buona salute il settore dell’in-
dustria del lusso secondo il Fashion
and Luxury Insight 2011, la rilevazio-
ne annuale condotta da Sda Bocconi e
dall’Osservatorio Altagamma. Se il
2010 ha segnato l’anno della ripresa
dalla crisi, il preconsuntivo 2011 è mi-
gliore delle previsioni per tutti i com-
parti e in tutti i mercati. Dopo l’annus
horribilis del 2009, nel 2010 il fattura-
to delle imprese censite (internazionali
e quotate) della moda e del lusso è au-
mentato del 10,9%. Il canale più resi-
stente alla crisi si è rivelato il retail
monomarca, ma è Internet quello che
registra la crescita più sostenuta, con
un +25% nel 2010 e nel 2011 un incre-
mento dei siti di vendita off price. Tra
le categorie di prodotto hanno mostra-
to il più alto tasso di crescita pellette-
ria, gioielleria e orologeria, mentre in
forte ripresa è anche l’abbigliamento.

È arrivato Isio 4,
l’olio ok per la salute

In Italia è stato lanciato a fine anno
Isio 4, un prodotto per il largo consu-
mo che si inserisce a pieno titolo fra
gli strumenti dei medici e dei nutri-
zionisti. Lanciato nel 1990 dalla fran-
cese Lesieur, stiamo parlando di un
olio da condimento e da cottura che
combina quattro oli vegetali comple-
mentari: girasole, colza, vinaccioli e
Oleisol per Isio 4, olio di girasole dal
forte contenuto di acido oleico (vita-
mina D), mentre Isio 4 olio extra-ver-
gine d’oliva contiene girasole, colza,
olio extra-vergine d’oliva e vinaccioli
(vitamina D).
Nelle sue due versioni quest’olio è

molto ricco di vitamina D (un cuc-
chiaio fornisce il 50% dell’apporto
giornaliero raccomandato) ma anche
di vitamina E, Omega 3 e 6, tutti nu-
trienti preziosi per la salute dell’orga-
nismo. In Italia la distribuzione è stata
affidata a Monini, società leader nella
produzione e distribuzione di olio ex-
tra-vergine d’oliva di grande qualità.

�� Percorso di lettura:
www.largoconsumo.info/102010/PL-1010-
001.pdf (Olio d’oliva)

�� Percorso di lettura:
www.largoconsumo.info/092009/PL-0909-
005.pdf (La propensione alla spesa e umore
rispetto ai consumi)
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