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LA VALUTAZIONE DI LA DORIA CON IL METODO FLUSSI DI CASSA SCONTATI:
2009-2013 (in migliaia di euro e in %)

2009 2010 2011 2012 2013 val. term.
Margine operativo lordo 41.890 45.696 49.788 54.185 58.908 –
Inv. tecnici e capitalizzazioni di costi (6.200) (6.200) (6.200) (6.200) (6.200) –
Variazione capitale circolante netto (44) (6.368) (6.842) (7.349) (7.891) –
Impostepro-forma (Irese IrapsuUonprevisto) (11.089) (12.135) (13.271) (14.506) (15.845) –
Flusso di cassa annuo netto 24.557 20.993 23.474 26.130 28.973 528.817
Fattore di sconto 0,967 0,904 0,845 0,790 0,738 0,690
Flusso di cassa annuo scontato 23.742 18.973 19.831 20.635 21.387 364.896
Flusso di cassa annuo scontato e cumulato 23.742 42.715 62.546 83.181104.568 469.464
Wacc (%) 6,98
• Rendimento delle attività senza rischio (%) 3,0
• Premio medio richiesto per
investimento in attività d’impresa (%) 5,5

• Fattore di rischio specifico dell’attività in esame 0,90
• % di capitale nella struttura finanziaria
ideale dell’impresa in esame 70,0

• Costo del denaro per l’impresa in esame
in struttura finanziaria ideale (%) 6,5

• Aliquota marginale d’imposta 27,5
• % di debito nella struttura finanziaria
ideale dell’impresa in esame 30,0

Fonte: La Doria Largo Consumo

Valutazione dell’attività operativa
• (Debito)/credito finanziario
netto a fine esercizio 2008

• Partecipazioni non strumentali
a fine esercizio 2008

Valore terminale
• Flusso di cassa ultimo
esercizio previsionale

• Tasso di sconto (%)
• Tasso di crescita dei flussi oltre
l’orizzonte (%)

Valutazionedel capitale economico
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