
LA VALUTAZIONE CON IL METODO FLUSSI DI CASSA SCONTATI: ’08-’12 (mgl. euro)

2008 2009 2010 2011 2012 val. term.

Margine operativo lordo 21.847 23.373 24.565 25.666 26.816 –
Inv. tecnici e capitalizzazioni di costi (1.400) (1.400) (1.400) (1.400) (1.400) –
Variazione capitale circolante netto 201 362 375 389 407 –
Imposte pro-forma (Ires, Irap su Uon previsto) (5.384) (5.808) (6.127) (6.418) (6.726) –
Flusso di cassa annuo netto 15.264 16.527 17.413 18.236 19.097 315.380
Fattore di sconto 0,966 0,903 0,843 0,788 0,736 0,687
Flusso di cassa annuo scontato 14.753 14.921 14.684 14.365 14.052 216.765
Flusso di cassa annuo scontato e cumulato 14.753 29.673 44.357 58.722 72.774 289.539

W.A.C.C. (%) 7,06
• Rendimento attività senza rischio (%) 3,0
• Premio medio richiesto per 

investimento in attività d’impresa (%) 5,5
• Fattore rischio specifico dell’attività in esame 0,95
• % di capitale nella struttura finanziaria 

ideale dell’impresa in esame 66,7
• Costo del denaro per l’impresa in esame  

in struttura finanziaria ideale (%) 6,5
• Aliquota marginale d’imposta 27,5
• % di debito nella struttura finanziaria 

ideale dell’impresa in esame 33,3

Fonte: Mercatone Uno Service srl Largo Consumo

Valutazione dell’attività operativa 289.539
• (Debito)/credito finanziario   

netto a fine esercizio 2007 (108.497)
• Partecipazioni non strumentali 

a fine esercizio 2007 0
Valore terminale 315.380
• Flusso di cassa medio del  

periodo di previsione 19.097
• Tasso di sconto (%) 7,06
• Tasso di crescita dei flussi oltre 

l’orizzonte (%) 1,0

Valutazione del capitale economico 181.042
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