
Focus

Chiquita arricchisce l’offerta italiana
di prodotti di IV gamma a base

frutta, con il lancio della nuova linea di
Frullati 10 e lode: quattro referenze al-
l’insegna della naturalità, realizzate
unicamente con frutta fresca frullata e
spremuta e leggermente pastorizzata.
Nessuna aggiunta di zucchero, acqua,
additivi, coloranti e conservanti. As-
senti anche i concentrati: i nuovi Frul-
lati Chiquita sono fatti solo con frutta
fresca,  selezionata secondo gli stan-
dard di qualità con cui l’azienda sce-
glie i suoi
prodotti. 
Con una shelf
life breve, i
Frullati 10 e
lode vanno
c o n s e r v a t i
nel banco fri-
go a una tem-
peratura tra
0 e 5°C in-
sieme agl i
altri prodotti
di IV gamma frutta. Fragola-Banana,
Ananas-Banana, Cocco-Mango e
Lampone-Melograno i gusti disponi-
bili, pensati per un target ampio e
trasversale, accomunato dalla voglia
di naturalezza e da uno stile di vita
attivo e che non rinuncia alla qualità
e al gusto assicurati dal marchio Chi-
quita.
Il pack dei nuovi Frullati, una botti-
glia completamente trasparente da
250 ml, si distingue per l’etichetta che
riproduce il “bollino blu”, sinonimo in
tutto il mondo di frutta e prodotti di
qualità. Il lancio del nuovo
prodotto di IV gamma con il
bollino blu sarà supportato da
una campagna pubblicitaria
che toccherà tv, stampa, af-
fissioni e anche attività non
convenzionali on air fin dai
primi mesi del 2009.

Nei mesi scorsi, ancora prima di fare
il loro debutto sul mercato italiano, i
Frullati Chiquita sono stati protago-
nisti di due eventi 10 e lode: la “Milan
Fashion Week” e l’Election Night di
Roma.

I Frullati Chiquita 
vanno già… di moda

I nuovi prodotti di IV gamma frutta
firmati Chiquita hanno “sfilato” ac-
canto alle modelle negli showroom

e sulle pas-
sere l le  p iù
e s c l u s i v e
della “Milan
F a s h i o n
Week” dal
20 al 27 set-
tembre. Du-
rante i sette
giorni che
ogni anno
trasforma-
no i l  capo-

luogo lombardo nella capitale della
moda mondiale, sono stati messi a
disposizione di indossatrici, stilisti
e giornalisti, raccogliendo il con-
senso di esperti e “opinion leader”
del settore.
Il 4 novembre, in occasione delle ele-
zioni presidenziali americane, Chi-
quita è stata al fianco dell’Ambascia-
ta americana durante “Nessun Dor-
ma”, l’Election Night organizzata a
Roma per attendere il nome del nuo-
vo Presidente degli Stati Uniti. I Frul-
lati 10 e lode, frutta fresca e nient’al-

tro, hanno riempito con il loro
gusto la lunga maratona ro-
mana e hanno accompagna-
to fino a tarda notte diploma-
tici, politici, giornalisti ed
esponenti del mondo della
cultura riuniti per l’evento
elettorale dell’anno.
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Chiquita entra 
nella IV gamma di frutta 

con i nuovi Frullati 10 e lode
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