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per la qualita del proprio assortimento, ma anche per la sua strategia di comunicazione,
che si differenzia da quella spesso “gridata” dei competitor, puntando sulla valorizzazione
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OSSERVATORIO MULTICANALITA (pagg. 78-19). Il consumatore multicanale esiste,
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vegno “La multicanalita paga allo scaffale?”, tenutosi lo scorso 15 novembre presso |l
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GLI EVENTI
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clerc (Francia) e Rewe (Germania) - ha annunciato I'acquisizione del pacchetto di mag-
gioranza (80%) del gruppo baltico Palink.
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Barcellona, Palma di Maiorca e Montecarlo, per festeggiare in grande stile i 35 anni
di attivita.
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CORALIS (pag. 76). E nato appena cinque anni fa e ha gia raggiunto confortanti risultati
in termini di crescita e di affermazione di un modo di fare distribuzione basato sul servizio
e sulla partnership con I'industria: parliamo di Coralis. Abbiamo incontrato Eleonora Graf-
fione, presidente del Consorzio.

GIO’STYLE (pag. 50). Gio’Style ha affrontato con rinnovato slancio un 2007 che ha se-
gnato una vera e propria svolta. A guidarla & stato Dino Falciola, amministratore delegato
dal novembre del 2006 che ci illustra i progetti della storica azienda.
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FIDA (pag. 53). Gruppo Fida di Castagnole Lanze (At), controllato da Credem Private
Equity Sgr (Gruppo Credito Emiliano), ha raggiunto I'accordo per I'acquisto dei marchi
“Charms” e “Sanagola” dal Gruppo olandese Leaf.

FIERA MILANO (pag. 93). Entro gennaio 2008 Fiera Milano siglera con la Fiera di Hanno-
ver un’alleanza strategica per operare in Cina, dove potra contare sulla base organizzati-
va e commerciale stabilita a Shanghai dal partner tedesco, che da anni organizza in loco
importanti mostre B2B.

FRATELLI RE (pag. 89). Apex by Fratelli Re propone un nuovo modo di pensare alla ge-
stione dell’ambiente domestico: Disney Cleaning Line, un progetto innovativo capace di
declinare in forme e volumi accattivanti idee che rappresentano il meglio del made in ltaly.
GARDENA (pag. 65). Gardena, azienda leader nella progettazione e sviluppo di soluzioni
per il giardinaggio, € stata fondata nel 1961 a Uim (Germania). Attualmente & attiva su
scala mondiale, pud contare su proprie societa commerciali e di produzione. Nel 1991 &
nata Gardena ltalia, con uffici commerciali a Lainate (Mi).

GOLDEN LADY (pag. 47). Nata a Castiglione delle Stiviere (Mn) nel 1967, Golden
Lady ¢ oggi azienda leader nel mercato della calzetteria femminile italiana e interna-
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HYSTER (pag. 176). In cinque anni, il carrello retrattile Matrix di Hyster ha assicurato a
oltre 1.000 clienti la soluzione ottimale per le operazioni in corsie strette: merito di un in-
tenso lavoro di sviluppo, all'insegna di innovazione e performance.

MAIOR CONSULTING (pag. 121). MAIOR Consulting € una societa di consulenza e for-
mazione che dal 1989 realizza interventi professionali di consulenza strategica, organiz-
zativa e gestionale, nonché percorsi formativi ad hoc per imprenditori, manager e quadri.

MARTIN GROUP (pag. 79). Martin Group, azienda di riferimento a livello mondiale nelle
tecnologie di termopressione per I'industria tessile, presenta il modello per camiceria di
ultima generazione: I'adesivatrice X600 SH.

RISO GALLO (pag. 35). Riso Gallo lancia la linea Riso Expresso: Arborio, Venere, 3Ce-
reali, Blond e Basmati, cinque risi “rivoluzionari” facili e veloci, pronti in soli 2 minuti in
padella o in microonde, ideali per infinite ricette all'insegna di qualita e praticita.

RISTOCHEF (pag. 85). Il percorso di responsabilita sociale di impresa di RistoChef &
iniziato nel luglio 2004, quando I'azienda si & dotata di un codice etico reso accessibile
on-line a tutti gli stakeholder.

SOGECOS (pag. 95). Il Cosmoprof Bologna compie nel 2008 41 anni di vita e diventa
Cosmoprof Worldwide Bologna (10-14 aprile, Quartiere Fieristico di Bologna), per sottoli-
nearne la leadership mondiale tra gli eventi dedicati alla Bellezza.
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STELLA BIANCA (pag. 57). Situata nel Lodigiano, zona ricca di tradizioni in ambito agro-
alimentare, Stella Bianca dal 1978 € sinonimo di prodotti lattiero-caseari di alto profilo
qualitativo. La sua specializzazione sono i formaggi freschi.
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