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IL RAPPORTO CON LE ETICHETTE

% valore 
assoluto

Non leggo quasi mai le etichette

Le leggo sempre 

Sono scritte con caratteri piccolissimi, 
illeggibili

Dovrebbero dare molte più informazioni vere, 
controllate

Contengono informazioni magari vere 
ma che non si capiscono

Servono solo a far riconoscere il prodotto

Sono benfatte solo quelle di poche marche

Guardo solo quelle con una bella grafica, 
con bei colori

Non mi fido di quello che c’è scritto

Sono solo una forma di pubblicità

Scelgo la marca anche per la qualità 
delle etichette

Non servono a niente
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