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CONSUMATORI

Bugie
in etichetta

Cosa dicono, cosa non dicono e cosa non dovrebbero dire 
questi importanti strumenti di scelta e di acquisto. 

Ecco una panoramica della situazione.

di Gianluca Rotondi

PACKAGING

LE CARATTERISTICHE AUSPICATE 
NELLE ETICHETTE

% valore 
assoluto

Né troppo brevi né troppo 
lunghe, me scritte in modo 
comprensibile

Brevi ed essenziali solo 
con informazioni 
obbligatorie per legge

Anche lunghe, ma complete
e scritte in modo leggibile

Serie e scientifiche

Utili e simpatiche

Fonte: Astra-Demoskopea Largo Consumo

Per un ampliamento degli argomenti
trattati in questo articolo, vi consi-
gliamo i Percorsi di Lettura:
PL-0106-006 (etichettatura)
PL-0106-007 (imballaggio primario)
PL-0106-008 (differenze inventariali
e contraffazioni)
www.largoconsumo.info/percorsi
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Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poichè ha una funzione puramente valutativa, i riferimenti numerici non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it


